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სტუდენტური კონკურსი მარკეტინგსა და პიარში
მისია 2015
	




	დამატებითი ინფორმაციის მიღებისათვის დაგვიკავშირდით:

	თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის I კორპუსი, 

საზოგადოებასთან ურთიერთობის დეპარტამენტი
ტელეფონი: 2 22 23 91

საკონკურსო ელ.ფოსტა: misia@tsu.ge
www.facebook.com/contestmission 

	

	

	პროექტის სათაური:
	

	გუნდის სახელი:

	

	გუნდის წევრთა რაოდენობა:

	

	გუნდის შემადგენლობა:

სახელი, გვარი, ფაკულტეტი, ელ.ფოსტა
	1.

	
	2.

	
	3.

	
	4.

	
	5.

	გუნდის ლიდერი,
საკონტაქტო ინფორმაცია
	


          განაცხადს შეიძლება დაურთოთ: 
· დამატებითი ინფორმაცია/დანართები (ნებისმიერი ინფორმაცია, რომელიც განამტკიცებს პროექტს და გახდის მას უფრო დამაჯერებელსა და გასაგებს. მაგ: პრეზენტაცია, ფოტომასალა, ვიდეო და ა.შ).
!  არასრული პროექტი ჩაითვლება ტექნიკურად გაუმართავად, შენიშვნები გადმოგეგზავნებათ თქვენ მიერ მითითებულ ელექტრონულ მისამართზე. 



პროექტის აღწერა
ყურადღება!
თითოეული პუნქტის ჩარჩო პირობითია, თქვენ შეგიძლიათ გაზარდოთ იგი წერის პროცესში.

	

	1. სიტუაციური ანალიზი
	აღწერეთ ამჟამინდელი მდგომარეობა, როგორია წიგნის მაღაზიათა ქსელის საკომუნიკაციო ხაზი, რაზეა ორიენტირებული. რა ძირითადი საკომუნიკაციო საშუალებებია ჩართული ამ ეტაპისთვის, შეაფასეთ თითეული მათგანის ეფექტურობა.



	

	2. პროექტის მიზანი

	იგულისხმება ფართო, ზოგადი დებულებები იმის შესახებ, თუ რისი მიღწევა გსურთ. 

	

	3. კონცეფცია

	იგულისხმება მთავარი სქემა, რომლის ირგვლივაც აიგება პროექტი. რისი წარმოჩენა გსურთ, რა იქნება ძირითადი ბირთვი, რომელიც კონცეპტუალურად განმეორდება ყველა დაგეგმილ აქტოვობაში.

	

	4. პროექტის აღწერა
	იგულისხმება დეტალურად გაწერილი მოქმედებები და განხორციელების საშუალებები. განაცხადის ამ ნაწილში თქვენ უნდა უპასუხოთ კითხვებს:

1) როგორ განახორციელებთ  პროექტის ამოცანებს? 

2) ვინ მონაწილეობს  პროექტის განხორციელებაში? როგორია მათი  ფუნქცია პროექტში?


	

	5. ღონისძიებები და აქტივობები
	წარმოადგინეთ კონკრეტული ღონისძიებებისა და აქტივობების მონახაზი, ასევე დროში გაწერილი ცხრილი. 

	

	6. ონლიან პლატფორმა
	წარმოადგინეთ თქვენი ხედვა თუ როგორი უნდა იყოს წიგნის მაღაზიათა ქსელის ონლაინ პლატფორმა, რას უნდა მოიცავდეს ის. აღწერეთ რა ინსტრუმენტებს გამოიყენებთ პლატფორმის გასამართად; სად და როგორ წარმოაჩენთ ბრენდს.

	

	7. მოსალოდნელი შედეგი
	რა შედეგი მოყვება პროექტის განხორციელებას, რა უკუკავშირს (ფითბექი) ელით?

	


  მონიტორინგი და შეფასება
	ანკეტის ამ ნაწილში აღწერეთ როგორ მოხდება თქვენი პროექტის წარმატების შეფასება


	1.  მიუთითეთ ის სავარაუდო კრიტერიუმები (მაჩვენებლები), რომლებიც განსაზღვრავს   თქვენი პროექტის წარმატებას:

	

	2. აღწერეთ რისკ-ფაქტორები : 

	


I ტურის დავალება - წარმოადგინეთ პროექტი - თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის წიგნის მაღაზიათა ქსელის  „Scripta manent“  საკომუნიკაციო სტრატეგია 2015












